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1. Uvod do digitalniho marketingu

Digitalni marketing je komplexni oblast, kterd se zabyva vyuzitim digitalnich kanald, nastrojl
a technologii k dosaZeni marketingovych cill a interakci s cilovou skupinou. Jeho vyvoj byl
vyrazné ovlivnén rapidnim rozvojem internetu a digitdlnich technologii v poslednich
desetiletich.

1.1 Definice digitalniho marketingu

Digitalni marketing zahrnuje vsechny online marketingové aktivity, které vyuZivaji digitalni
média, jako jsou webové stranky, socidlni média, e-maily, mobilni aplikace a dalsi. Cilem
digitalniho marketingu je efektivné oslovit a angaZovat cilovou skupinu, budovat povédomi
o znacce, generovat potencidlni zakazniky a zvySovat prodeje.

1.2 Historie digitalniho marketingu

Pocatky digitalniho marketingu sahaji do 90. let, kdy se internet zacal stavat bézné pristupnym.
S rozvojem online prostoru vznikly prvni formy digitalni reklamy, jako jsou bannery a e-mailovy
marketing. Postupné se rozsifily nové kanaly, jako jsou socialni média, PPC reklama a content
marketing, coZ pfineslo nové moznosti pro interakci se zakazniky.

1.3 Rozvoj digitdlniho marketingu v poslednich letech

Digitalni marketing je dynamicky obor, ktery se neustéle vyviji. V poslednich letech byl vyrazné
ovlivnén technologickym pokrokem, jako jsou uméld inteligence, analyza velkych dat,
automatizace a personalizace obsahu. Tyto inovace umoziuji marketérim |épe porozumét
chovani zakaznik( a poskytovat jim relevantnéjsi a cilenéjsi obsah.

Digitdlni marketing se stal nedilnou soucdsti celkové marketingové strategie vétsiny firem
a organizaci, a jeho uspésné vyuzivani vyZaduje neustdlé sledovdni novinek a adaptaci na ménici
se podminky na trhu.



2. Online pritomnost a webové stranky

Online pfitomnost je klicovym prvkem digitdlniho marketingu, nebot webové stranky
predstavuji virtudlni branu do svéta firmy &i organizace. Efektivni online pfitomnost je zakladnim
kamenem pro Uspésné propojeni s cilovou skupinou a budovani divéryhodnosti.

2.1 Vyznam webové pfitomnosti

Webova pfitomnost neni pouze o tom mit internetové stranky. Jde o to, jak tyto stranky
reprezentuji znacku, jaky obsah poskytuji a jak interaguji se zdkazniky. Kvalitni webova
pfitomnost zahrnuje design, uZivatelskou pfivétivost, relevantni obsah a moznost rychlé
komunikace.

Navrh a optimalizace webovych stranek:

Dllezitym aspektem digitdlniho marketingu je navrh webovych stranek s ddrazem
na uzivatelskou zkuSenost. Optimalni layout, snadnd navigace a rychlost nacitani stranek maji
vliv na uzivatelskou spokojenost. Déle je dllezité vénovat pozornost SEO, tj. optimalizaci
pro vyhleddvace, aby byly stranky snadno nalezeny a zaujaly vyznamné pozice ve vysledcich
vyhledavani.

2.2 SEO (Search Engine Optimization)

SEO je klicovym nastrojem pro zlepSeni viditelnosti webovych stranek ve vyhledavacich. To
zahrnuje optimalizaci obsahu, kliCovych slov, struktury stranek a ziskavani kvalitnich zpétnych
odkazl. Spravna SEO strategie pomaha zvysit organicky provoz na webovych strankach a zlepsit
pozici vysledkd vyhledavani.

Sprdvna péce o online pfitomnost a webové strdnky je nezbytnd pro uspésny digitdini marketing.
Jejich kvalita a efektivnost primo ovlivriuji to, jak se zdkaznici dozvidaji o firmé, jak s ni interaguji
a nakonec jakou akci podniknou, coZ miZe zahrnovat ndkup produktu, registraci na akci
nebo jinou konverzi.



3. Content marketing

,CONTENT NEVYMREL, CONTENT JE STALE KRAL“

Content marketing, nebo-li obsahovy marketing, se stal nedilnou soucasti digitalni strategie
firem a organizaci. Tento pfistup k marketingu spociva ve vytvareni, distribuci a propagaci
hodnotného obsahu s cilem oslovit a angaZovat cilovou skupinu. Obsahovy marketing se vyhyba
tradicnim reklamnim metoddm a zaméfuje se na poskytovani relevantnich a uZite¢nych
informaci, které odpovidaji potfebam a zajmim zdkaznik.

V kontextu digitalniho marketingu je obsah krdlem. Firmy vyuZivaji rdzné formy obsahu, jako
jsou blogové ¢lanky, videa, infografiky, e-knihy a podcasty, k dosazeni rliznych marketingovych
cild. Klidovym prvkem content marketingu je poskytovat hodnotu, coZ nejenZe buduje dlvéru
u zakaznikd, ale také posiluje pozici firmy jako autority ve svém odveétvi.

Strategie obsahového marketingu zahrnuje identifikaci cilové skupiny, analyzu potreb a zajmu
této skupiny a nasledné vytvareni obsahu, ktery je relevantni a atraktivni. DileZitym aspektem
je také distribuce obsahu prostrednictvim rGznych kanald, jako jsou socidlni sité, e-mailovy
marketing a SEO optimalizace, coz umoznuje efektivni dosah na pfislusnou cilovou skupinu.

V rdmci content marketingu hraje klicovou roli i méfeni uspésnosti. Analytické nastroje umoziuji
sledovat vykonnost obsahu, méfit angazovanost uzivatell, sledovat konverze a optimalizovat
strategii v souladu s daty. Diky tomu lze |épe porozumét preferencim a chovani cilové skupiny,
coz vede k neustalému zdokonalovani obsahovych kampani.

Content marketing neni pouze jednorazovou akci, ale dlouhodobym procesem budovani vztahU
se zakazniky a budovanim povédomi o znadce. Pro firmy je kliCové investovat do kvalitniho
obsahu, ktery nejenZe oslovuje, ale také prinasi skute¢nou hodnotu pro uZivatele. V dobé,
kdy zadkaznici aktivné vyhledavaji informace online, je obsahovy marketing strategii,
ktera umoznuje firmdam byt relevantni, soucasné a konkurenceschopné.

Tento disciplinovany pfistup nejenze umoznuje firemnim znac¢kam oslovit svou cilovou skupinu,
ale také budovat dlouhodobé vztahy se zdkazniky prostfednictvim poskytovani hodnotného,
relevantniho a atraktivniho obsahu. Nasledujici body pfibliZzi vyznam obsahového marketingu,
proces vytvareni kvalitniho obsahu a dllezitost jeho efektivni distribuce.

3.1 Vyznam obsahového marketingu
Obsahovy marketing ma klicovy vyznam ve vytvareni davéry, budovani povédomi o znacce
a angaZzovani cilové skupiny.

Jeho hlavni pfinosy zahrnuiji:
a) Vytvéreni daveéry:

Poskytovanim hodnotného obsahu ziskava firma ddvéru zakaznikd, coz je klicovy faktor
pro dlouhodoby Uspéch.



b) Budovani odborné autority:

Pravidelné sdileni relevantniho obsahu pomaha firmé stat se autoritou ve svém
odvétvi.

c) Zvysovani povédomi:

Obsahovy marketing je efektivnim prostfedkem pro zvySovani povédomi o znacce
a jejich produktech nebo sluzbach.

d) Zvyseni angaZovanosti:

Kvalitni obsah oslovuje cilovou skupinu, coZ vede ke zvySenému zapojeni a interakci
ze strany uZivatel.

Vytvéreni kvalitniho obsahu:
a) Identifikace cilové skupiny:

Klicovym prvkem je identifikace potfeb a zajmu cilové skupiny, coZ nasledné formuje
obsahovou strategii.

b) Hodnotny obsah:
Obsah by mél byt informativni, relevantni a poskytovat skute¢nou hodnotu pro uzivatele.
¢) Rozmanitost formata:

Kvalitni obsah muze zahrnovat rlzné formaty, jako jsou ¢lanky, videa, infografiky, e-knihy
nebo podcasty.

d) Kreativita a originalita:

Kreativni a originalni obsah ma vétsi Sanci zaujmout a zapamatovat si jej uzivatel.

Distribuce obsahu a jeho Siteni:
a) Socialni média:

Sdileni obsahu na socidlnich médiich zvysuje jeho dosah a umoZnuje rychlou interakci
s cilovou skupinou.

b) E-mailovy marketing:

E-mailovy marketing slouZi k pravidelnému distribuovani obsahu pfimo do schranek
zakaznik{.

c) SEO optimalizace:

Obsah optimalizovany pro vyhleddvace pomaha zlepsit viditelnost na internetu a zvysuje
organicky dosah.

d) Influencer marketing:



Spoluprace s influencery mize zvysit dosah obsahu a ptilakat nové publikum.
e) Pravidelna aktualizace:
Pravidelnd aktualizace obsahu udrzuje jeho relevanci a zajistuje staly zajem uzivatelQ.

Timto zplsobem obsahovy marketing nejenZe napomdhd prildkat a udrZet pozornost zdkaznikd,
ale také posiluje pozici znacky v digitdlnim prostoru, coz je nezbytné pro uspéch v konkurencnim
online prostredi.

4. Socialni média

Socialni média pfedstavuji klicovy prvek moderniho digitalniho marketingu, umoznujici interakci
se zakazniky a budovani komunit kolem znacky. Efektivni vyuZiti socialnich médii vyzaduje
strategii, obsahovy plan a pravidelnou interakci s cilovou skupinou.

4.1 Vyznam socidlnich médii v digitalInim marketingu

Socidlni média poskytuji platformu pro rychlou a interaktivni komunikaci s existujicimi
a potenciadlnimi zakazniky. Zarovenn umoznuji sdileni obsahu, coZz muze rozsifit povédomi
o znacce. Diky socidlnim médiim muUzZe firma budovat osobni vztahy se zdkazniky, ziskavat

zpétnou vazbu a reagovat na aktudlni udalosti.
Strategie pro socidlni média:

Kazda znacka by méla mit jasné definovanou strategii pro socialni média. To zahrnuje identifikaci
cilové skupiny, volbu vhodnych socidlnich platforem, stanoveni cilG kampani a vytvoreni
obsahového planu. Strategie by méla zohledhovat jedinec¢né vlastnosti kazdé socidlni sité
a prizplsobovat obsah podle specifik dané platformy.

4.2 Vyuzivani socialnich siti v podnikani

Socialni média se stala klicovym néstrojem pro podnikani ve 21. stoleti, prinasejici nejen nové
moznosti komunikace, ale také vyrazny vliv na marketing a rozvoj firemni image. VyuZivani
socidlnich siti v podnikani neni pouze trendem, ale stdva se nezbytnou soucdsti strategie
pro budovani znacky a komunikaci se zakazniky.

a) Komunikace s cilovou skupinou:
Socialni média nabizeji podnikiim moznost komunikovat pfimo se svou cilovou skupinou.
Interaktivni pfistup umoZnuje okamzitou zpétnou vazbu od zdkaznikd, coz je

nedocenitelny zdroj informaci pro vylepSeni produktl, sluzeb a marketingovych
strategii.

b) Budovani povédomi o znacce:



Socialni sité jsou idedlnim prostfedkem pro budovani povédomi o znacce. Pravidelné
publikovani kvalitniho obsahu a aktivni interakce na socidlnich médiich pomaha zvysit
viditelnost firmy a vytvofit pozitivni dojem ve vnimani zakaznika.

c¢) Marketingové kampané a reklama:

Socidlni média umoznuji podnikim spoustét cilené marketingové kampané a reklamu.
Diky detailnim informacim o uZivatelském chovani mohou firmy reklamu zacilit
na specifické demografické skupiny a zajistit tak wvySSi efektivitu investovanych
prostredk.

d) Sdileni obsahu a viralni marketing:

Socialni sité jsou idealnim prostfedim pro sdileni obsahu. Kvalitni a zajimavy obsah ma
potencidl stat se viralnim, coz znamena, Ze se mlze rychle Sifit a ziskavat nové sledujici.
Timto zplsobem miZe podnik dosahnout SirsSiho publika.

e) Zvy3eni loajality zakaznik{:

Pravidelnd a autentickd komunikace na socialnich sitich mGze vést ke vzniku vztahu mezi
znackou a zadkazniky. To mUze zvySovat loajalitu zdkaznikd, ktefi se identifikuji s
hodnotami a pfistupem firmy.

V souhrnu lze fici, Ze vyuZivani socidlnich siti v podnikani je nejen nezbytné, ale také strategické
rozhodnuti. Firmy, které se efektivné angaZuji na socidlnich médiich, maji Sanci ziskat ...

=>» konkurencni vyhodu
=>» budovat silnéjsi vztahy se zakazniky
=>» a posilovat svoji pozici na trhu

4.3 Jak strategicky vybrat socialni sité

Vybér spravnych socidlnich siti zavisi na cilové skupiné vasi firmy, typu obsahu, ktery produkuje,
a cilech, které chcete dosahnout. NiZe jsou uvedeny nékteré populdarni socidlni sité,
které mohou byt vyuZity v podnikani:

Facebook

Univerzalni platforma vhodna pro Sirokou skalu firem. Idealni pro budovani komunity, sdileni
obsahu, a komunikaci s cilovou skupinou.



Instagram:

Vhodny pro vizualni obsah a mladsi cilovou skupinu. Skvély pro znacky, které mohou prezentovat
své produkty nebo sluzby prostrednictvim obrazk( a kratkych videi.

Twitter:

Rychld platforma pro sdileni kratkych aktualizaci. Vhodny pro rychlé reakce, sledovani trendd
a zapojeni se do konverzaci.

YouTube:

Idedlni pro video obsah a tutoridly. Vhodny pro firmy, které chtéji prezentovat produkty
nebo poskytovat informace ve formé videi.

Pinterest:

Zaméren na vizualni inspiraci a sdileni obrazk(. Dobry pro firmy v oblasti médy, designu
nebo cestovani.

Snapchat:

Zaméreny na kratkodoby obsah a mladsi publikum. Vyuziti pro tvorbu okamzitych pribéh(
a zaclenéni do kampani s omezenou dobou trvani.

TikTok:

Stale rostouci platforma pro kratka videa. Skvéla pro kreativni obsah a oslovovani mladsi
generace.

LinkedIn:

Zaméreny na profesionalni sité a podnikani. Idedlni pro budovani firemniho profilu, vyhledavani
partnerd a nabor talent(.

Pfi vybéru socidlnich siti je dileZité zohlednit specifika vaseho podnikdni a preference vasi cilové
skupiny. Je také mozné kombinovat vice socidlnich médii pro dosazeni maximdlniho dosahu a
efektivity.

Vyuziti potencidlu socialnich siti pro ucely marketingu a ziskdvani obchodnich kontakt( napf.
pres svétove popularni socialni sit LinkedIn

Socialni sité, jako napfiklad LinkedIn, predstavuji v dnesni dobé& nejen misto pro osobni
komunikaci, ale i strategicky nastroj pro podniky, které chtéji vyuzit jejich potencial
pro marketing a rozvoj obchodnich kontaktd.



a) Rozvoj firemniho profilu:
= LinkedIn umoznuje vytvoreni firemniho profilu, kde Ize prezentovat informace
o firmé, produktech, a hodnotach.
= Profesionalita LinkedIn je vhodna pro firemni klientelu, coZ posiluje seridznost
a ddvéryhodnost firmy.

b) Networking a budovani obchodnich vztahu:
» LinkedIn je idedlIni pro networking a navazovani obchodnich vztahd.
*  Firmy mohou aktivné komunikovat s ostatnimi profesionaly ve svém odvétvi,
zapojovat se do diskuzi a stat se soucasti relevantnich skupin.

LinkedIn se stal virtudlnim prostifedim pro kvalitni networking a budovani obchodnich vztaha.
Jeho profesiondlni atmosféra umoznuje firmam aktivné a strategicky navazovat spojeni s dalsimi
profesionaly a organizacemi. Nékolik klicovych aspektl v této oblasti zahrnuje:

=>» Proaktivni hledani spojeni:
» Firmy mohou identifikovat potencialni obchodni partnery, klienty nebo odborniky
ve svém odvétvi a aktivné s nimi navazovat spojeni.
» Pristup k networkingu muZe byt klicem k objevovani novych pfrileZitosti a ziskavani
relevantnich kontakt(.

=>» Zapojeni do diskuzi a skupin:
> Ucast v diskuzich a skupinach na LinkedIn umoZfuje firmam prezentovat svou
odbornost a aktivné komunikovat s ostatnimi profesionaly ve svém oboru.
» Diskuze mohou byt platformou pro sdileni nazord, ziskavani zpétné vazby
a budovani vztah( s potencidlnimi klienty.

=>» Poskytovani hodnotného obsahu:
» Pravidelné sdileni relevantniho obsahu mize prispét k budovani autority firmy
v daném odvétvi.
» Poskytovani hodnotného obsahu, jako jsou rady, navody, nebo aktuality, mlze
prilakat pozornost a budovat pozitivni vnimani znacky.

=> Osobni a profesionalni prezentace:
» Profil firmy na LinkedIn slouZi jako online vizitka. Kvalitni prezentace s detailnimi
informacemi o firmé, jeji historii a hodnotach prispiva k profesionalnimu dojmu.
» Firemni profily i profily zaméstnanct by mély obsahovat relevantni informace, fotky
a odkazy na relevantni obsah.

=>» Rozvoj obchodnich vztaht off-line:
» Networking na LinkedIn mGze byt efektivnim nastrojem i pro rozvoj obchodnich
vztah( off-line.



» Setkani na konferencich, workshopech ¢i jinych akcich, na kterych se Ucéastni i vasi
LinkedIn spojenci, miZe posilit vztahy a otevfit nové obchodni pfileZitosti.

Networking na LinkedIn neni pouze o hromadéni kontaktd, ale o aktivnim budovdni kvalitnich
a udrzitelnych vztahd, které mohou posilit firemni postaveni na trhu a prinést dlouhodobé
benefity.

c) Generovani leads:
= Aktivni Ucast na LinkedIn m(Ze vést k generovani leads, tedy potencialnich
obchodnich pfilezitosti.
» Pravidelné sdileni obsahu, ¢lankl a prezentaci mUZe prilakat pozornost
potencidlnich klient(.

LinkedIn poskytuje pro firmy vybornou pfileZitost ke generovani leads, coZ jsou potencialni
obchodni pfilezitosti nebo kontakty, které mohou vést k budoucim obchodnim transakcim.

V této oblasti Ize vyuZit nékolik kliCovych strategii ...

=>» Sdileni obsahu a ¢lanku:
» Pravidelné sdileni kvalitniho obsahu, jako jsou ¢lanky, blogy nebo infografiky, mize
prildkat pozornost potencidlnich klientd.
» Obsah by mél byt relevantni pro cilovou skupinu a resit potfeby a otazky, které
mohou mit.

=> Vytvéreni firemnich aktualit:
» Informovani o firemnich Uspésich, novinkach, akcich nebo zajimavych projektech
prostfednictvim firemniho profilu mdze zaujmout potencialni klienty.
» Aktualizace by mély byt pravidelné a prinosné pro sledujici.

=>» Efektivni vyuZivani reklamnich nastroja:
» LinkedIn nabizi moznosti placené inzerce a sponzorovaného obsahu, coz mlze byt
vykonnym nastrojem pro cileni specifickych segmentt profesionald.
» Placend kampan maze efektivné generovat leads a zvysit povédomi o firmé.

=>» Aktivni U¢ast ve skupinach a diskuzich:
» Zapojeni do relevantnich skupin a diskuzi mdze byt G¢innym zplsobem,
jak identifikovat potencidlni klienty.
» Aktivni Ucast a poskytovani relevantnich odpovédi mohou vyvolat zajem a vést
ke kontaktu.

=> Personalizovana komunikace:
» Priziskavani leads je dlleZité vytvaret personalizované a relevantni zpravy.



» Odpovédi na komentare, osobni zpravy nebo pozvanky k propojeni mohou vést
k hlubSim obchodnim interakcim.

Generovani leads na LinkedIn vyZaduje kombinaci efektivni strategie obsahu, aktivni ucasti
a spravného vyuZivani dostupnych ndstrojd. Klicem je budovadni divéry, poskytovani hodnoty
a konzistentni komunikace, coZ maZe vést k uspésnym obchodnim pfileZitostem.

d) Personalizovany obsah:
= LinkedIn poskytuje prostor pro publikaci personalizovaného obsahu, jako jsou
¢lanky, videa, a dalsi.
= Zde mUZe firma prezentovat svou odbornost a podélit se s ostatnimi o relevantni
informace.

e) Inzerce a sponzorovany obsah:
= LinkedIn nabizi mozZnost placené inzerce a sponzorovaného obsahu, ktery mdze byt
cileny na konkrétni segmenty profesional{.
» To umoznuje efektivni vyuziti marketingovych prostfedk( a ziskavani relevantnich
obchodnich kontaktd.
f) Recruiting a hledani partner(:
= LinkedIn je oblibenou platformou pro recruiting a hledani obchodnich partnerd.
* Firma mUze aktivné vyhledavat potencialni zaméstnance, spolupracovniky
nebo obchodni partnery a navazovat s nimi kontakt.

VyuZiti potencidlu socidlnich siti, zejména LinkedIn, vyZaduje systematicky a aktivni pristup.
Pravidelnd aktualizace profilu, sdileni obsahu, aktivni ucast ve skupindch a profesiondini
komunikace jsou klicovymi faktory pro efektivni vyuZiti této platformy pro marketing a rozvoj
obchodnich kontaktd.

5. Budoucnost digitalniho marketingu

Digitalni marketing prochazi neustalym vyvojem a jeho budoucnost je plna vzrusujicich vyzev a
inovaci. NiZe naleznete nové trendy a technologie v digitalnim marketingu a pokusime se o
predikci budouciho vyvoje.

Nové trendy a technologie v digitalnim marketingu:
= Uméla inteligence (Al) a strojové uceni:

Vyuziti umélé inteligence umoznuje personalizovangjsi komunikaci s uzivateli, predikci chovani
zakaznikd a automatizaci proces(, coz zvysuje efektivitu marketingovych kampani.

=» Chatboti a automatizace:



Chatboti se stavaji stale sofistikovangjsSimi a jsou integrovani do webovych stranek a socialnich
médii k poskytovani okamzitého a personalizovaného zakaznického servisu.

=>» Video marketing a interaktivni obsah:

Rostouci dlraz na video obsah a interaktivni formaty pomdhd znackdm oslovit uZivatele
atraktivnéjsim zpldsobem a zlepsit zapamatovatelnost.

=>» Hlasové vyhledavani a asistenti:

Se zvySujicim se pouzivanim hlasovych asistent(, jako jsou Siri nebo Alexa, se méni zpUsob,
jakym uZivatelé vyhledavaji informace, coz ovliviuje strategie SEO a obsahovy marketing.

=>» Personalizace obsahu:

Personalizace obsahu se stava klicovym prvkem, kdy znacky vytvareji obsah na miru
individualnim preferencim a chovani kazdého uZivatele.

=> 5G technologie:

Rychlé a stabilni pfipojeni 5G umoZiuje nové formy interaktivniho obsahu, jako jsou rozsifena
realita (AR) a virtudlni realita (VR), cozZ otevira nové moznosti pro marketing.

Predikce budouciho vyvoje:
=>» Vyznam udrZitelnosti a etiky:

Ocekdva se, 7Ze zdkaznici budou stale vice upfednostiiovat znacky, které kladou dlraz
na udrzitelnost a etiku, coZ bude mit vliv na obsah i strategie komunikace.

=>» Dalsi rozvoj e-commerce:

S narGstem online ndkupl se ocekava dalsi rozvoj e-commerce prostfednictvim novych
technologii, jako jsou rozsifena realita a virtualni try-on aplikace.

=>» Integrace on-line a off-line svéta:

Budoucnost digitalniho marketingu pravdépodobné spocivd v dokonalejsi integraci on-line
a off-line zazitk(, coz poskytne uzivateldm konzistentni zazitek bez ohledu na kanal.

=> Vyvoj algoritmU socialnich siti:

Algoritmy socidlnich siti se budou nadale vyvijet , coZ ovlivni organicky dosah obsahu a vyZada
si dal$i adaptabilitu ze strany marketérd.

=>» Datova ochrana a transparentnost:

S narUstajici obavou o ochranu osobnich Gdajd ocekdvame dalsi regulace a zvySeny diraz
na transparentnost vyuzivani dat v digitdInim marketingu.



Budoucnost digitdlniho marketingu je nejistd, ale jedno je jisté — dynamika tohoto odvétvi zajisti
neustdly vyvoj, inovace a pfizpisobeni se novym trendim a technologiim. Firmy, které budou
schopny flexibilné reagovat na ménici se podminky, budou mit v digitdlnim prostoru konkurencni
vyhodu.

6. NASTROJE PRO TVORBU CONTENTU

StéZejni nastroje pro vytvareni kreativy contentu socialnich siti ... nemusite byt zrovna grafik :)

Pro vytvareni kreativniho obsahu pro socidlni sité existuje nékolik klicovych nastroja,
které pomahaji firmam a marketérim produkovat atraktivni a efektivni kreativu. Zde jsou
nékteré z téchto ndstroju:

a) Canva

Canva je oblibenym online néstrojem pro graficky design s jednoduchym rozhranim. Nabizi
Sirokou $kalu pfedem navrZenych Sablon pro socidlni média, coZ usnadiuje vytvareni grafiky
bez potfeby hlubsich znalosti designu. Existuje ve verzi free a pro. Free verze je zdarma a nabizi
omezeny, ale i tak dost Siroky vybér Sablon, fotek, videi, hudby a nastrojd. Pokud se vdm bude
libit néktery z placenych komponentl v nabidce, je mozné si ho ihned zakoupit on-line ...
napfiklad fotku za $1. Verze Pro poté nabizi $irokou $kalu profesiondlnéjsich nastrojl, pistup
ke viem fotkdam, videim, Sablonam i hudbé. Soucasné se vas Canva profil mlzete propojit
s mnoha jinymi nastroji ¢i nastavbami a dokonce v ni mlzZete planovat své prispévky na socialni
sité. To vSe za jednorazovy ro¢ni poplatek cca 2.500 KE. V Pro verzi také mizZete spolupracovat
na jednom projektu s vice kolegy.

b) Figma

Obdobny nastroj jako Canva zalozeny na podobnych principech free a pro verzi s témér
totoZnymi nastroji a funkcionalitami.

c) Cap Cut

CapCut je free all-in-one video editor. Popularitu ziskal diky své jednoduchosti pouzivani
a bohatym funkcim pro Upravu obsahu nejprve na mobilnich zafizenich a nyni je
dostupny také v desktop verzi.

d) Convertio + Clideo
On-line nastroj pro prevod jakéholi souboru do libovolného vami poZadovaného
formatu. Nové nabizi i sestersky nastroj Clideo, ktery vdm umi pomoci s editaci videi,
vytvoreni Meme videi, vsazenim titulk(l do mluvenych vide.



https://www.canva.com/
https://www.figma.com/
https://www.capcut.com/
https://convertio.co/
https://clideo.com/

e) PDF24 Tools
On-line platforma pro Upravu PDF soubor( ... umi sloucit i rozdélit PDF dle vasich
poZzadavkd, komprimovat, upravovat, konvertovat do jinych formatd, extrahovat obrazky
z PDF, pridavat vodoznaky nebo vam umi pomoci s tolik oblibenym prevodem pdf
do editovatelného word a spousty jiného.

f) Emoji Kitchen

Kuchyrnka emoci v ilustracich od Google, ktera vam umozni si vytvofit = uvafit svého

personalizovaného emotikona = smajlika *
Staci zadat do Google vyhledavani emoji > kitchen a muzete si také

uvarit svého smajlika.

g) Emojipedia

On-line platforma, kterd nabizi rychle a prehledné existujici emotikony. Staci jen
zkopirovat a vsadit do vaseho obsahu.

h) ANIMAKER / ANIMATRON

Je libo si vytvofit néjakou mensi animaci? Tak toto jsou dvé platformy pfimo pro vas.

i) QRgenerator.cz

Dlouho opomijeny UzZasny on-line nastroj, ktery je nyni konec¢né na vzestupu :) QR kéd! Neni jen
dobry jen na vizitky, ale hlavné na viechny tisténé marketingové materidly. Proc¢? Protoze zkratite
cestu vase potencialniho zdkaznika a dovedete ho primo k vaSemu produktu nebo sluzbé. Kdo
by chtél v dnesni digitdlni dobé sahodlouze tukat do mobilu webovou adresu nebo ji hledat,
a kdyz najde tak poté hledat jesté to, co jste mu v letaku nabizeli. :|

Diky QR generatoru si mlzete vytvorit svlj vlastni QR kdéd, ktery mlzZete libovolné pouzivat
na svych strankdch nebo ho vkladat k tisténému textu. Vas vytvoreny kod pak mize kdokoliv
vyfotit a nacist zdarma pres QR ¢tecku. QR kéd si mlzZete upravovat barevné nebo do néj vsadit
i své logo.

j) Pinetools-Splitimage
Nastroj ,vyssi divei“ ... pokud chcete tvofit obsah rychle a s urcitou konzistentnosti
nebo chcete mit prosté hezky feed na Instagramu, je tohle nastroj, ktery vam to umi
splnit.

Financovano Evropskou unii. Nazory vyjadfené jsou nazory autora a neodrazi nutné oficidlni
stanovisko Evropské unie ¢i Evroské vykonné agentury pro vzdélavani a kulturu
(EACEA). Evropska unie ani EACEA za vyjadfené nézory nenese odpovédnost.


https://tools.pdf24.org/
https://emojipedia.org/
https://accounts.animaker.com/
https://editor.animatron.com/
https://qrgenerator.cz/
https://pinetools.com/split-image

